Afya ONIVERSITARIO

JI-PARANA : RO

VITORIA GABRIELLE MENDES DE ASSIS

A PRATICA DA PINK TAX SOB A OTICA DO DIREITO CONSUMIDOR: UMA
ANALISE JURIDICA

Resumo Expandido apresentado a Afya de
Ji-Parana, para obtencdo de grau na
disciplina Trabalho de Conclusdo — Projeto
de Pesquisa, em Direito.

Prof.  Orientador: Alisson  Henrique
Goncalves Rosario.

Ji-Parana
2025

Af a CENTRO
y HmimggszARro Afya Centro Universitario de Ji-Parana - RO | Recredenciamento Portaria MEC n.354, de

® Av. Eng. Manfredo Barata Almeida da Fonseca, 542 19 de margo de 2020, DOU n.56, Secao,
®(692) 2018-0163 Y, (69) 3198-1074 Jd. Aurélio BernardilJi-Parana|ROICEP 76907-524 | 23/03/2020.pq.96.



Dados Internacionais de Catalogagao na Publicagdo - CIP
A848p Assis, Vitoria Gabrielle Mendes de.

A pratica da Pink Tax sob a dtica do direito consumidor: uma
analise juridica. / Vitoria Gabrielle Mendes de Assis. — Ji-Parana,
2025.

7p.

Trabalho de Concluséo de Curso (Bacharel em Direito) —
Afya Centro Universitario Ji-Parana, 2025.

Orientador: Prof. Esp. Alisson Henrique Goncalves Rosario.

1. Pink Tax. 2. Direito do consumidor. 3. Mercado. 4. Género.
|. Rosario, Alisson Henrique Gongalves. II. Titulo.

CDU 34:336.2

Ficha Catalografica Elaborada pelo Bibliotecario Giordani Nunes da Silva CRB 11/1125



A Prética Da Pink Tax Sob A Otica Do Direito Consumidor: Uma Andalise Juridica

Vitéria Gabrielle Mendes de Assis?, Alisson Henrique Gongalves Rosario?,

! Académica do 8° periodo do Curso de Direito, Centro Universitario Afya - JPR, Ji-
Parana, RO, Brasil. E-mail: vitoriaroh2017 @gmail.com.

2 Professor orientador, Especialista em Direito em Direito e Processo do Trabalho pela
Universidade de Santa Cruz do Sul, (2020), Bacharel em Direito pelo Centro
Universitario Luterano de Ji-Paran@, (2017). E-mail:
(alisson.rosario@saolucasjiparana.edu.br).

1. Introducéo

A busca pela igualdade de género é vivenciada em uma infinidade de
contextos sociais e econémicos, revelando desafios persistentes mesmo em tempos
mordernos. No ambito do consumo, manifesta-se uma pratica conhecida como "Pink
tax" ou "taxa rosa" que esta relacionado com a discriminacéo liderada pelo mercado,
levando os produtos femininos (ou aqueles projetados especificamente para elas) a
custarem mais do que as versfes equivalentes masculinas mesmo quando esses
itens sdo idénticos ou muito similares aos oferecidos para homens ou ao publico em
geral.

Portanto, a Pink Tax é exposta como um tipo de discriminacdo de género
menos conhecido, que impde barreiras a independéncia econdmica das mulheres e
reforca as desigualdades sociais. A "Pink Tax" é o exemplo perfeito de uma
discriminacdo de género que ocorre sem que quaisquer novas leis reais sejam
efetivadas e aparece no comércio cotidiano, pagando mais por praticamente 0s
mesmos produtos, as mulheres absorvem uma penalidade adicional simplesmente por
estarem no lado receptor de certas taticas de marketing e perpetuando a disparidade
econdmica ja existente, como diferencas salariais ou de tipo de bens adquiridos. A
guestao levanta até mesmo a pergunta de como o género ainda define a producéao,
fabricacdo e precificacdo de produtos. Ao estabilizar essa diferenca, o mercado
perpetua estereotipos e mina a autonomia dos consumidores em clara violacdo dos
principios basicos de rela¢cdes comerciais justas.

Assim, este estudo visa analisar criticamente a pratica da Pink Tax e suas

implicacBes socioeconémicas sobre as mulheres, além de explorar as ferramentas
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legais disponiveis e medidas que podem ser tomadas para prevenir essa

discriminagao oculta.

2. Materiais e métodos

E fundamental compreender essa pratica sob outras perspectivas teéricas e
juridicas, portanto, tal pesquisa foi realizada com base em bibliografias. Livros,
documentos cientificos, leis e relatérios juridicos, bem como publicacbes académicas
sobre o tema da discriminacao de preco baseada em género, foram selecionadas as
abordagens juridica e social para examinar esse fendémeno.

A andlise de dados baseou-se na andlise de conteudo, permitindo a definicao
de categorias tematicas referentes aos efeitos econémicos e sociais da Pink Tax e
guais sao as respostas do sistema legal brasileiro para tal pratica. Essa técnica
possibilitou um rico entendimento dos fatores que sustentam a precificacédo
diferenciada, seus efeitos nos consumidores e lacunas na legislacéo vigente.

Além disso, foi levada em consideracdo uma pesquisa com a perspectiva de
interseccionalidade para investigar como as desigualdades de género se intersectam
com as de raca e classe social. Portanto, o estudo pretendeu combinar ensinamentos
legais e sociais para oferecer uma analise completa e critica do fenémeno da Pink

Tax aplicado ao Brasil.

3. Resultados e Discussoes

A revisdo da literatura apontou que a Taxa Rosa configura uma atividade
discriminatoéria no setor de consumo, resultando em valores mais elevados para bens
e servicos voltados ao publico feminino. Pesquisas indicam que essa abordagem
ajuda a manter as desigualdades de género e econdmicas, afetando diretamente a
capacidade de compra e a autonomia financeira das mulheres.

Verificou-se que, no Brasil, ndo ha legislacao especifica que proiba claramente
a diferenca de precos com base no género, embora o Cddigo de Defesa do
Consumidor ofereca ferramentas legais para enfrentar acdes abusivas. Outro

aspecto frequentemente mencionado foi a relevancia de iniciativas publicas e



esforcos sociais para a vigilancia, educacao e contencao de tal comportamento foi
mencionada com frequéncia, questdes relativas a transparéncia de precos, equidade
de uso e protecao contra discriminagdo aparecem de maneira constante nas analises
feitas.

No ambito legal, observou-se que a Justica tem sido chamada a debater
praticas consideradas abusivas e a interpretar o Cédigo de Defesa do Consumidor
com base nos principios constitucionais da igualdade e da dignidade da pessoa

humana, enfatizando a urgéncia de regras mais definidas e protetivas.

4. Consideracdes finais

Este estudo examinou a Pink Tax, destacando como a precificacao especifica
por sexo perpetua disparidades presentes na nossa sociedade. Essa pratica acaba
cobrando um valor extra das mulheres e ajuda a manter estereétipos ligados aos
papéis tradicionais de género. Do ponto de vista legal, embora o Cadigo de Defesa
do Consumidor garanta direitos iguais e dignidade, esses dispositivos tém se
mostrado insuficientes para acabar com a pink tax, o que reforca a necessidade de
regras especificas para combater essa pratica.

A andlise interseccional revelou que grupos mais vulneraveis, como mulheres
negras de baixa renda, sdo os mais afetados, destacando a importancia de politicas
publicas que enfrentem varias formas de discriminagdo ao mesmo tempo. Apesar
dos obstaculos, essa pesquisa ajuda a ampliar o debate sobre igualdade de género
no consumo e aponta falhas na legislacéo e na fiscalizacao.

Conclui-se que a pink tax ndo € apenas uma pratica abusiva, mas uma forma
de discriminacdo econémica que viola direitos e exige acdes concretas para ser

combatida.
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