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RESUMO

A industria da moda € um ramo em constante crescimento, no Brasil e no
mundo. Trata-se de um ramo de nego6cio que engloba servigos, industria e
comercializacdo de produtos, que em muitos casos envolve também a criacdo dos
produtos através de atividade intelectual. O Direito da Moda, conhecido
internacionalmente como Fashion Law, abrange o estudo de diversas areas do
Direito e como elas podem ser aplicadas para a protecdo deste ramo e para a
solucdo de litigios que possam surgir das relacdes dali originadas. Visa tratar dos
conflitos ligados a propriedade industrial, direitos autorais, direitos do consumidor,
contratual, trabalhista, empresarial, dentre inUmeras outras areas, no contexto da
moda. O objetivo principal deste trabalho é abordar de que forma a industria da
moda pode proteger-se da violacdo aos seus direitos de propriedade de suas
criacles através dos institutos juridicos da Lei de Propriedade Industrial. Desta
forma, serd abordado especificamente, o ramo do Direito que mais atende a essa
necessidade especifica da Moda, que é a tutela das suas criacbes, e produtos,
combate ao plagio e a Pirataria. Sera demonstrada a aplicacdo destes institutos
através de estudo de casos ocorridos no Brasil.

Palavras-chave: Direito. Propriedade Intelectual. Direito da Moda.

ABSTRACT: The fashion industry is a branch in constant growth, in Brazil and in the
world. It is a business that encompasses services, industry and product marketing,
which in many cases also involves the creation of products through intellectual
activity. Fashion Law, known internationally as Fashion Law, covers the study of
several areas of Law and how they can be applied to protect this branch and to
resolve disputes that may arise from the relationships that originated there. It aims to
deal with conflicts related to industrial property, copyright, consumer rights,
contractual, labor, business, among countless other areas, in the context of fashion.
The main objective of this work is to address how the fashion industry can protect
itself from the violation of its property rights of its creations through the legal institutes
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of the Industrial Property Law. In this way, it will be specifically addressed; the branch
of Law that best meets this specific need of Fashion, which is the protection of its
creations, and products, combating plagiarism and piracy. The application of these
institutes will be demonstrated through case studies in Brazil.

KEY WORDS: LAW. FASHION LAW. INTELLECTUAL PROPERTY.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho, cujo foco sera a Propriedade Intelectual e sua
aplicacdo no mundo da moda, foi desenvolvido através de pesquisa a legislacao,
doutrina e jurisprudéncia, assim como consulta a sites relacionados ao tema
pesquisado, na modalidade artigo cientifico. Em primeiro lugar, serd analisado o
tema Fashion Law, ou seja Direito da Moda, termo cunhado nos Estados Unidos da
América, como o Direito se relaciona com a Moda e como ela podera ser protegida
através da Legislacdo brasileira, mais especificamente como as suas criacbes
poderdo ser protegidas através dos institutos da Propriedade Intelectual, quais
sejam o Direito Autoral e o a Propriedade Industrial. Ser4d demonstrado como o
Direito Autoral, no entendimento de alguns profissionais do Direito, ndo seria a
melhor forma de tutela das criacGes fashion, entretanto, o entendimento encontrado
na jurisprudéncia é pela sua aplicagdo em varios casos. Sera demonstrado que a
Propriedade Intelectual pode proteger as criagbes fashion através do registro de
marcas, do desenho industrial e da repressédo aos atos de concorréncia desleal, que
visa a protecdo do trade dress. Sera analisado o conceito de plagio e pirataria no
mundo da Moda e com a andlise de algumas decisdes acerca do assunto, sera
verificado como os Tribunais brasileiros vém decidindo e aplicando os institutos

juridicos anteriormente analisados.

Na sociedade contemporanea, a Moda tem sido muito destacada. Com
namero expressivo de faturamento e desenvolvimento, € uma area muito importante
para a Economia em diversos paises. Em que pese néo ter tido muita atencéo do
Direito, este, esta descobrindo que ha um ramo a ser explorado. A jurisprudéncia
acerca da Fashion Law ainda é pouca sobre o tema e a doutrina ndo € especifica,
devendo os profissionais, adaptar as disciplinas juridicas existentes ao caso
concreto com que se deparem, e vislumbrar qual seria a melhor solucao aplicavel,

dentro das diversas areas do Direito.



Segundo Renato Nogueirol Lobo? a palavra moda significa costume e
vem do latim modus. E um fenémeno sociocultural que expressa habitos e costumes
de uma sociedade.

E, ainda, explica o referido autor®:

De maneira alguma podemos considerar moda como futil, sem importancia
ou simplesmente um passatempo. Para langar moda, existem hoje pessoas
e equipes que se dedicam durante dias, semanas e meses ao langamento
de um produto, de uma tendéncia, de um conceito. N&o se trata apenas de
lancar um produto, mas um estilo, algo que as pessoas adotem sendo parte
de sua vida, e sua personalidade, do seu eu.
Como parte da cultura e da economia de uma sociedade, a industria da
moda, diante do fato de ndo existir uma legislacdo especifica, a maioria do contetdo
gue encontramos em Direito da Moda é bem generalista, podendo incidir a aplicacao

de varios ramos do Direito, como sera especificado a seguir.
2. FASHION LAW: O DIREITO APLICADO A MODA

A indUstria da Moda possui varios segmentos devido a grande
variedade de produtos que abarca, como por exemplo, vestuario, acessorios,
sapatos, tudo dentro de uma estrutura de negdocios que consequentemente, pode
gerar varios conflitos de interesses. Desta forma, a industria fashion, assim como
gualquer outra, podera vir a precisar da tutela jurisdicional para a resolucdo dessas
guestdes, de modo que € preciso saber quais ramos do Direito sdo aplicaveis a
solucdo desses possiveis litigios, face as idiossincrasias deste mercado.

2.1 ASPECTOS JURIDICOS APLICADOS AO MERCADO DA MODA

De acordo com Gilberto Mariot®, ndo existe um ramo especifico do Direito
dedicado a esta matéria. Expressdes como Direito da Moda, Direito do
Entretenimento, Direito Digital, sdo apenas formas de organizar um conjunto de leis,

jurisprudéncias e costumes juridicos pela area de aplicacdo. Assim, a industria da

> LOBO, Renato Nogueirol. Histéria e Sociologia da Moda: evolugdo e fendmenos culturais. S&do
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moda, pode valer-se da protecao da Consolidacao das Leis Trabalhistas/CLT, para
solucéo de conflitos na seara trabalhista; na area de Direito Civil, pode valer- se, por
exemplo, dos Direitos dos Contratos; quando do surgimento de conflitos entre a
empresa e o consumidor, a aplicagdo serd da Lei 8.078/90, Codigo de Defesa do
Consumidor/CDC. Também pode vir a ter ligagdo com o Direito Ambiental, posto que
a producdo industrial pode gerar impactos ao meio ambiente, precisando de
regulamentacdo dessas situacbes. O Direito Empresarial tratard de inUmeras
guestdes referentes ao negdcio em seu aspecto comercial.

A Constituicdo Federal, em seu artigo 5° XXIX, traz protecdo ao
assegurar aos autores privilégios quanto a utilizacdo de suas obras.

Explica-se: °

Ao contrario do que possa parecer, Fashion Law ndo constitui um ramo
autbnomo do Direito. Assim, ndo existe uma legislacdo especifica para
tratar de questfes dessa indUstria, ao contrario, conceitos e problematicas
classicas do direito trabalhista, tributario, societario, ambiental e propriedade
intelectual, para citarmos alguns, s@o responséaveis pela solu¢cdo dos casos
assistidos pelos especialistas em Fashion Law, responsaveis por uma
analise e aplicacdo desses institutos juridicos sob uma 6tica especifica.

Em que pese a aplicabilidade de varios ramos do Direito a essa industria,
como constatado, esse trabalho dara énfase as criacdes fashion e a sua protecéao,
através da Propriedade Intelectual. De que forma os génios criativos poderao
assegurar-se de que seus produtos estdo a salvo das copias, do plagio e que suas
marcas estdo a salvo da concorréncia desleal. N&o € aceitavel neste mercado a

maxima de que “ nada se cria, tudo se copia”.
3. APROPRIEDADE INTELECTUAL E A MODA

A propriedade intelectual aparece como um dos fortes pilares da Fashion
Law, exatamente por possibilitar a protecdo especifica das criacbes da industria da
moda por meio de institutos como o desenho industrial, a marca e o direito autoral.

A aplicacdo do Direito de Propriedade intelectual a este ramo é

controversa no sentido de que ainda se encontra dificuldade em definir qual serd o

> Disponivel em: <migalhas.com.br/depeso//fashion-law-o-direito-aplicado-a-moda> Acesso em
04/04/2020.



instituto juridico aplicado, dentre os existentes. As criagcbes de moda podem ser
classificadas em modelos de utilidade, que requerem a protecdo através da
propriedade industrial, mas, também podem possuir carater estético, por adornarem
e embelezarem o corpo humano, o que requer a protecdo atraves do Direito Autoral.

A propriedade intelectual é género, do qual a Propriedade Industrial é

espécie, bem como os Direitos Autorais. Explica Sonia Regina Feldman®:

O ser humano tem uma caracteristica impar: ele é capaz de pensar, sonhar
e satisfazer as suas necessidades. O produto dessa capacidade intelectual
€ passivel de ser protegido como forma de impedir sua reprodugdo néo
autorizada. A Propriedade Intelectual, portanto, € um ramo do Direito que
envolve vérias areas do conhecimento humano, dentre elas, o Direito
Autoral e a Propriedade Intelectual.

De acordo com a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual, seu conceito é”:

A soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as
interpretacbes dos artistas intérpretes e as execucbes dos artistas
executantes; aos fonogramas e as emissdes de radiodifusdo, as invencdes
em todos os dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos
desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de
servico, bem como a s firmas comerciais e denominacdes comerciais, a
protecdo contra a concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes a
atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico.

A propriedade intelectual encontra respaldo na legislacdo brasileira
através da Constituicdo Federa/1988, da Lei de Direitos Autorais (Lei n° 9.610, de
19/02/1998), Lei da Propriedade Industrial (Lei n® 9.279, de 14/05/1996). O érgédo de
Registro é o INPI — Instituto Nacional de Propriedade Industrial, em relacdo aos
institutos abrangidos pela Lei de Propriedade Industrial, em relagdo aos Direitos
Autorais néo ha necessidade de registro. Conforme explica Otavio Afonso®:

Uma tendéncia de quase unanimidade universal outorga a protecdo as
obras intelectuais pelo simples fato de sua criagdo, sem necessidade de
cumprimento de nenhuma formalidade, de maneira que o registro da obra te
um carater declaratério. O registro de obras intelectuais no Brasil —
seguindo a tradicdo juridica dos paises de familia roméanica — é facultativo,
gerando apenas presuncdo de autoria. E um registro declaratério e néo

® FEDERMAN, Sonia Regina. Patentes: Como redigir, depositar e conseguir. Belo Horizonte. Apud
MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S8o Paulo. Estacdo das Letras e
Cores.2016.
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constitutivo de direito, o que difere do sistema da propriedade industrial que,
na concessao de patentes e marcas, exige essa formalidade.

A indastria da Moda por ser um ramo em constante transformacéao, ou
seja, precisa estar sempre se reinventando para atender as demandas do mercado,
fazendo com que surjam novas tendéncias com muita rapidez, precisam também de
uma protecdo, de modo que pode ser protegida tutelada pelos Direitos de
Propriedade Industrial. Assim como surgem as chamadas tendéncias de moda,
surgem também as coOpias ndo autorizadas, os plagios, as inspiracées. H& os que
apreciam as copias, conforme costumava dizer Gabrielle Bonheur Channel, Coco
Channel, que se a copiavam € porque a sua marca fazia sucesso. Entretanto,
atualmente ninguém quer ter prejuizo vendo o seu trabalho sendo copiado. Frente a
isso, 0 arcabouco juridico da Propriedade Intelectual € de grande aplicabilidade para

a fashion law em nosso pais.

3.1- OS DIREITOS AUTORAIS NA MODA - LEI 9.610/1998

Encontramos na Constituicdo Federal de 1988°, no capitulo referente aos

Direitos e Deveres Individuais e Coletivos, garantias aos direitos dos autores:

Art.52: Todos séo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito & vida, & liberdade, & seguranca, e a propriedade,
nos termos seguintes:

[...]

XXVII — aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacdo ou
reproducao de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei
fixar.

[...]

XXIX — a lei assegurara aos autores de inventos industriais, privilégio
temporario para sua utilizacdo, bem como protecdo as criacdes industriais,
a propriedade das marcas, aos nomes de empresas € a outros signos
distintivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento
tecnoldgico e econdmico do pais.

Ha uma grande competitividade na industria da moda, de forma que as
empresas estdo constantemente buscando a exclusividade por meio da inovacgéo,

através de produtos criativos e originais. Elas criam uma identidade com o seu

 BRASIL, Constituicéo (1988) — Vade Mecum Saraiva — 212edicdo. 2019.



publico alvo, que ao se identificar com a marca, passam a desejar adquirir seus
produtos. Assim, faz-se necessario recorrer a tutela do Direito para que seus
designs sejam protegidos. Os Direitos Autorais, consagrados através da Lei
9.610/1998, abrangem a protecao dos direitos morais, patrimoniais e de software.
Os Direitos Autorais visam a protecdo do autor em seus aspectos morais e
patrimoniais, em consonancia com a Constituicdo Federal, que visa mais
especificamente os Direitos Patrimoniais. A Lei de Direitos Autorais ndo protege os
produtos e direitos da moda totalmente, da analise de seu art.8°, podemos constatar
0 que ndo é protegido, e a contrario senso, que os produtos da moda ndo sédo
excluidos. Em seu artigo 5° podemos visualizar uma protecéo relacionavel a mundo
da moda'® Art.° 5° VII: Para os efeitos desta Lei, considera-se: Contrafacdo — a
reproducéo nao autorizada.

O crime de contrafagcdo € um dos mais afetos ao fashion business. Em
seu artigo 7°, a referida lei, define quais obras intelectuais sdo protegidas: “Sao
obras intelectuais protegidas as criacdes do espirito, expressas por qualquer suporte
tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro*".

Tais criagdes séo instrumentos do direito do autor porque sdo criagdes da
atividade intelectual do ser humano, “criagdes do espirito”, e que apresentam
natureza estética, opondo-se as invencdes de natureza técnica. Desta forma, as
criacoes e designs de moda s&do objeto do intelecto humano e provocam um
sentimento estético. Outro requisito para a protecdo pelo Direito Autoral é a
originalidade. O ciclo da moda envolve a criagdo de produtos, que por muitas vezes
passam por processos complexos, gerando gastos para as empresas. Por isso, as
mesmas precisam proteger-se frente a possiveis violagbes de seus direitos, que
podem ocorrer através de coépias e falsificacdes, trazendo grandes prejuizos
financeiros eis que as empresas que as copiam se aproveitam de todo o esforgo
intelectual, trabalho de pesquisas e investimentos que foi feito anteriormente por
outrem para produzir produtos sem dar o devido crédito aos seus criadores.

A jurisprudéncia brasileira tem se manifestado no sentido de acatar a

protecdo da indlstria da moda através do Direito Autoral, conforme sera

19 BRASIL. Lei n° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998. Altera, atualiza e consolida a legislagéo sobre
direitos autorais e da outras providéncias. Disponivel em <
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/[9610.htm>. Acesso em: 10/05/2020.

! 1dem, ibidem.



demonstrado no topico referente ao estudo de casos deste trabalho. No entanto, tal
aplicacdo ndo € aceita com unanimidade, alguns doutrinadores entendem que o

Direito de Autor ndo se aplica ao Direito da Moda. Explica Gilberto Mariot*?:

Da leitura do artigo 7°da lei 9.610/98, reproduzido anteriormente, ndo se
pode concluir pela aplicagcao do Direito do Autor nos negdcios da Moda, seja
na parte de concepcao, criacdo e projeto, seja na criacdo de estampas, ou
mesmo na modelagem de vestudrios ou acessorios de Moda em geral,
como calgados, bolsas, lencos e etc. Como ja foi dito, o Desenho Industrial
parece ser instituto juridico suficiente e necessario para a tutela de todas
essas etapas produtivas dos artefatos de Moda.
Em que pese o pensamento do ilustre autor acima mencionado, o Direito
Autoral vem sendo aplicado na Industria da Moda em nossos tribunais. A advogada

Deborah Portilho, em sua home page, explica quanto ao objetivo da Fashion Law*?:

Inicialmente, o foco era a protecdo das criacdes pela Propriedade Intelectual
(Direito Autoral, Desenhos Industriais, Marcas, Patentes), mas, com o
tempo, o Fashion Law passou a englobar outras areas do Direito, que
necessitavam de advogados mais familiarizados com os problemas
especificos da Inddstria da moda.

Para essa eminente advogada, consultora e treinadora no ramo de
Propriedade Intelectual, o Direito Autoral esta entre os institutos juridicos aptos a
defesa das criagbes de Moda, dentro do campo da Propriedade Intelectual.

Nao obstante os diversos entendimentos acerca do tema, o campo de
aplicacdo do Direito Autoral a Industria da Moda é mais restrito do que os dos
institutos juridicos atinentes a Propriedade Industrial. Em alguns casos pode ser
aplicado o Direito Autoral, mas sdo casos onde provavelmente ha dificuldades em
separar 0 objeto especifico a ser tutelado pelo Direito. Entdo, diante da incerteza,

aplica-se o Direito Autoral. Segundo Otavio Afonso™*

O surgimento do direito de autor da-se com a criagdo da obra intelectual. E
por isso que fica completamente sem sentido falarmos de Direito Autoral
sem a existéncia de uma obra. O direito de autor protege apenas as formas
de expressdo das ideias e ndo as ideias propriamente ditas. E necessaria

12 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016,p.86

% portilho, Deborah. O gue é Fashion Law. Disponivel em: < https://dportilho.com.br/o-que-e-
fashion-la/>. Acesso em: 11/05/2020.
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gue a ideia tome um corpo fisico, tangivel ou intangivel, que seja expressa
por meio de um livro, de um desenho, de uma pintura, de um filme, etc. A lei
brasileira enumera, de forma exemplificativa, as formas de exteriorizacéo
das criagfes de espirito que sédo amparadas, entre as quais estéo os livros,
folhetos, conferéncias, obras dramaticas, coreograficas, audiovisuais,
fotograficas, desenhos e ilustracdes, adaptacdes e tradugdes, entre outras.
O rol previsto no artigo 7° da legislacdo autoral ndo é taxativo, desta
forma, podendo abarcar algumas criacfes da moda, mas de forma restritiva aquelas
gue se traduzem em pinturas, ilustracdes, croquis (desenhos). Enquanto que a
protecéo pela Propriedade Industrial, podera se dar de forma mais ampla.
Repise-se que ambos os institutos, Direito Autoral e Propriedade
Industrial, sdo espécies do género Propriedade Intelectual, sendo apenas o
segundo, mais abrangente nas formas de conceder tutela juridica ao ramo
especifico da industria da Moda. O que ocorre, por vezes, € uma mistura dos dois
guando da aplicagéo nos casos de Direito da Moda. Quando os direitos dos autores
forem desrespeitados, podem ser cominadas sancfes penais e civis. Uma das
formas mais comuns dessa violacdo na area da moda é a contrafacdo, que ficou

popularmente conhecida através do termo pirataria.

3.2 - AMODA E OS DIREITOS DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL (LEI 9.279)

Um dos ramos da Propriedade Intelectual, a Propriedade Industrial
permeia-se de institutos juridicos que podem servir a tutela da industria da moda.
Trata-se dos institutos das patentes, que podem subdividir-se em patentes de
invencdo e de modelos de utilidade, dos registros, que podem ser de desenho
industrial e de marca, assim como da represséao as falsas indicacdes geograficas e a
concorréncia desleal. Assim, repreende praticas criminosas e 0rgao responsavel por
esse registro no Brasil é o INPI — Instituto Nacional de Propriedade Intelectual.

Consubstancia-se na Lei n°: 9.279, de 14 de maio de 1996. Preceitua em seu artigo
20:15

A protecéo dos direitos relativos a Propriedade Industrial, considerado o seu
interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e econdmico do pais,
efetua-se mediante:

| — concesséao de patentes de invencdo e de modelo de utilidade;

> BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacgdes relativos a propriedade
industrial. Vade Mecum Saraiva — 21%edi¢&o. 2019.
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Il — concesséo de registro de desenho industrial;
IIl — represséao as falsas indicacBes geograficas; e
V- repressdo a concorréncia desleal.

Dessa forma, depois de obtido o registro no INPI, a pessoa tem direito de
explorar economicamente aquele produto e ninguém podera fazé-lo sem autorizacéo
prévia.

A invengao nao encontra definicdo da LPI, a lei diz o que néo e invengéo.
De acordo com Newton Silveira®®, “constitui a invengdo uma concepgédo, uma ideia
de solucéo original, que pode residir no modo de colocar o problema, nos meios
empregados ou ainda, no resultado ou efeito técnico obtido pelo inventor.”
Consultando o site do INPI, podemos encontrar depdsitos de pedidos de patentes de
invengdo na area da moda, como por exemplo uma roupa, um modelo de vestido.
Para ser patenteavel é preciso que as ideias tenham uma representacao concreta,
se transformem em algo material. Este € uma das atividades principais da industria
fashion, que por meio de seus estilistas transformam ideias em roupas, acessorios,
sapatos, etc. A partir dai, precisam de registro para a exploracdo econdémica de suas
criacdes, que, conforme explica o INPI,* “ter a patente de um produto significa ter o
direito de fabricar, vender ou permitir que outras pessoas fabriquem ou vendam por
vocé esse produto, pagando por isso.”.

Enquanto a invencdo € uma inovacao em si propria, a materializacéo de
uma ideia, caracterizada por sua originalidade e funcionalidade, o modelo de
utilidade, conforme definicao do artigo 7° da LPI, é: “objeto de uso pratico, ou parte
deste, suscetivel de aplicacéo industrial, que apresente nova forma ou disposicao,
envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no seu uso ou em sua
fabricacdo”.*®

Os modelos de utilidade, embora sejam uma invencdo, ndo tem um fim
em si mesmo, eis que servem para dar maior utilidade a algo previamente inventado.
Diferentemente da invencdo, o modelo de utilidade traz em si uma finalidade

secundéria. Conforme licdo de Fabio Ulhéa Coelho:**

8 SILVEIRA, Newton. Propriedade Intelectual: propriedade industrial, direito de autor, software,

cultivares, nome empresarial, titulo de estabelecimento, abuso de patentes. SP. Manole. 2018, p.2.
Disponivel em: <https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/patentes/guia-basico> Acesso em

18/05/2020.

18 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade

industrial. Vade Mecum Saraiva — 21%edi¢&o. 2019.

% COELHO. Féabio Ulhda. Manual de Direito Comercial. SP. Revista dos Tribunais, 2016, p.55.
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Modelo de utilidade € o objeto de uso prético suscetivel de aplicagédo
industrial, com novo formato de que resultam melhores condi¢fes de uso ou
fabricagdo. N&o ha propriamente, invencéo, mas acréscimo na utilidade de
alguma ferramenta, instrumento de trabalho ou utensilio, pela acdo da
novidade parcial que se Ihe agrega.
E chamada, também, de “pequena invencdo” e goza de protecdo autdbnoma
em relacao a da invencao cuja utilidade foi melhorada.

O modelo de utilidade e a invencgéo sao protegidos através da Patente; o

Desenho Industrial e as marcas, através de Registro.

3.2.1 Trade Dress e o0 Desenho Industrial

O Desenho Industrial (design) é conceituado pelo artigo 95, da LPI?:
“Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um objeto ou
conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto,
proporcionando resultado visual novo e original na sua configuracdo externa e que
possa servir de tipo de fabricag&o industrial”.

De acordo com o INPI: %%

O registro de Desenho Industrial protege os aspectos ornamentais de um
objeto que pode ser reproduzido de forma industrial, tanto a sua forma
tridimensional quanto o0s aspectos bidimensionais, como estampas e
padrées aplicados. Vocé pode pedir esse registro se tiver criado, por
exemplo, a nova forma plastica de um relégio, brinquedo, veiculo,
embalagem ou até padrdo de linhas e cores de uma estampa de tecido.
Porém, o registro ndo se aplica a protecdo dos aspectos técnicos,
funcionais ou tecnoldgicos de um produto, nem a protecdo de marcas e
logotipos. Ele apenas se destina a proteger a aparéncia desse produto.

O que difere o desenho industrial dos bens industriais patenteaveis é a
futilidade. Segundo Gilberto Mariot:?* “A alteragdo que o desenho industrial introduz
nos objetos ndo amplia a sua utilidade, apenas o reveste de um aspecto diferente”.

O trade dress ndo € mencionado expressamente no ordenamento juridico
brasileiro, nem na LPI, por isso sua protecdo tem sido efetivada através de

repressao aos atos de concorréncia desleal, estes, descritos na LPI. O trade dress

20 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacfes relativos a propriedade
industrial. Vade Mecum Saraiva — 212edi¢do. 2019.

?! Disponivel em: < https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/desenhos-industriais/guia-basico > Acesso
em 18/05/2020

2 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016, p.68
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pode ser definido como o conjunto-imagem distintivos de um produto, como ele é

reconhecido pelos seus consumidores, conforme esclarece Liliana Minardi:*?

N&o existe uma definicdo legal para esse instituto de origem norte-
americana e a maioria das decisdes judiciais refere-se ao trade-dress como
conjunto-imagem. Ou seja, protecdo da aparéncia que envolve um conjunto
de caracteristicas que podem incluir um esquema de cores ou elementos
distintivos como ornamentos, embalagem e estilizacdo que causa
impressao visual e identifica o produto antes mesmo da sua marca.

3.2.2 Registro de Marcas

A marca é um dos bens protegidos pela Propriedade Industrial. E um nome
e/ou imagem que identifica um produto ou servico. O registro no INPI garante ao seu

titular o direito de uso exclusivo e propriedade em todo o territorio nacional.

Na licdo de Fabio Ulhda Coelho**, marca é o designativo que identifica
produtos e servicos. A legislacdo confere protecdo a marca, que é definida pela LPI
em seu artigo 122, como sinal distintivo, suscetivel de percepcdo visual que

identifica, direta ou indiretamente, produtos ou servicos.

Conforme o artigo 123 da Lei n°® 9.279/96, considera-se:

| — marca de produto ou servico: aquela usada para distinguir produto ou
servigo de outro idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa,;

Il — marca de certificacdo: aquela usada para atestar a conformidade de um
produto ou servico com determinadas normas ou especificacbes técnicas,
notadamente quanto a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia
empregada; e

Il — marca coletiva: aquela usada para identificar 2produtos ouU Sservigcos
provindos de membros de uma determinada entidade.”

As marcas de alto renome terdo protecdo especial, assim como a marca

notoriamente reconhecida em seu ramo de atividade. Podem requerer o registro de

22 PAESANI. Liliana Minardi. Manual de propriedade intelectual: direito de autor, direito da

E)Aropriedade industrial, direitos intelectuais sui generis. S&o Paulo: Atlas, 2015.p.62.

COELHO. Fabio Ulhéa. Manual de Direito Comercial. SP. Revista dos Tribunais, 2016, p.56.
> BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial. Vade Mecum Saraiva — 212edicdo. 2019
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marca pessoas fisicas e juridicas, de direito publico ou privado. A marca é de grande

importancia no ramo fashion, explica Toby Meadows:?°

E importante que vocé entenda que vai precisar pensar em pelo menos trés
nomes para a sua empresa. O primeiro € o nome de marca, também
conhecido como “marca”, “selo” ou “fonte identificadora”. O segundo é o
nome comercial, nome sob o qual o negdcio é conduzido e que € aplicavel
caso 0 negocio seja algum tipo de sociedade. E o terceiro € o nome de
dominio, usado para o site da empresa na internet.

(...)

O nome da marca € um identificador do seu produto e, dentre os trés
nomes, é sem duavida, o mais importante. Ele € o que distingue o seu
produto dos de outras empresas, de modo que os consumidores nao se
confundam.

De acordo com classificagdo do INPI, as marcas podem ser das
seguintes espécies, no que se refere as formas graficas de apresentacao:
nominativas, figurativas ou mistas. Ensina Gilberto Mariot * que a nominativa é
composta por um nome (substantivo), a figurativa composta por um desenho e a
mista um nome e um desenho especifico, ou uma tipografia especial.

A titularidade da marca sera obtida por quem registra-la, conforme os termos
do artigo 130 da LPI%®, assegurado ao mesmo:
Art.130. Ao titular da marca ou ao depositante é assegurado ainda o direito
?E éeder 0 seu registro ou pedido de registro;

Il — licenciar seu uso;
lIl — zelar pela sua integridade material ou reputacao.

Ainda que possa se valer de varias opcdes para a protecdo de suas
criacles, a industria da moda pode ter seus produtos como alvo da famosa pirataria,
0 que pode levar a uma desvalorizacdo de seu produto. Muitos consumidores
desejam a sensacdo de pertencimento e por ndo terem condicdes de adquirir
produtos originais, partem para as copias, sendo necessario que facamos uma

disting@o entre os termos plégio e pirataria.

%6 MEADOWS, Toby. Como montar e gerenciar uma marca de moda. Porto Alegre. Bookman,
2013.P.43

? MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016, p.73.

8 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial. Vade Mecum Saraiva — 212edicdo. 2019
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4 PLAGIO E PIRATARIA NA MODA

A Industria da Moda sobrevive da criacdo e design de produtos, a atividade
criativa de seus designers e estilistas criam muitas vezes, verdadeiros objetos de
desejo, como por exemplo a Bolsa Birkin da grife francesa Hérmes, que possui lista
de espera para sua aquisicdo. Essa industria, que gera lucros de milhdes pelo
mundo inteiro, sofre por vezes com as cOpias ndo autorizadas de seus produtos,
muitas vezes disfargadas de “inspiragdo”. O trabalho envolvido para que uma ideia
se torne efetivamente um produto, apto a ser comercializado e chegar ao seu
consumidor final percorre um longo caminho, consequentemente gerando muitos
custos. Por isso, nenhuma empresa / estilista é favoravel a que seus produtos sejam
copiados, pirateados. Em que pese o pensamento de Oscar de La Renta, quanto ao
tema, citado por Gini Stephens®:

Muitos designers ficam, compreensivelmente, bastante irritados com essa
pratica; por outro lado, Oscar de la Renta ja afirmou que a cépia € “a forma
mais elevada de elogio. O que realmente me chatearia € se ninguém me
copiasse”. Allen Schwartz, da ABS, autointitulado “rei das copias”, diz que “A

palavra ‘original’ ndo existe na moda. Tudo comeca a partir de algum tipo de
inspiragéo”

Todavia ndo é este o entendimento de grande parte dos profissionais quando
se trata de coOpia e pirataria de produtos. Analisemos essas situacdes e
posteriormente, como foram decididos alguns casos levados aos tribunais.

Segundo definicdo do Dicionario Aurélio®, plagiar significa apresentar como
seu trabalho intelectual de outrem, imitar obra alheia, o que significa que o plagio é
uma violagdo de Direito Autoral. Explica a professora de Direito Deborah Portilho™!,
que o termo “plagio” nao é definido pela LDA, nem mesmo consta dela, nem da LPI
e nem nos Codigos Civil e Penal, que seriam as leis que poderiam tratar desse
assunto. Esclarece ainda, acerca do termo contrafagdo, que sempre foi usado por
praticamente todos o0s especialistas na area, bem como pelos magistrados para

qualificar um produto que ostente reproducdo ou imitacdo de marca alheia®.

?® ERINGS, Gini Stephens. Moda do Conceito ao Consumidor. Bookman. Porto Alegre, 2012 p.220,
% Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, Positivo, Curitiba, p,634.

%1 SOUZA, Deborah Portilho Marques de Dissertacdo. A Propriedade Intelectual na Inddstria da
Moda: Formas de prote¢do e modalidades de infragcdo. INPI, RJ, p.242.

%2 SOUZA, Deborah Portilho Marques de Dissertagdo. A Propriedade Intelectual na Indastria da
Moda: Formas de protecédo e modalidades de infracdo. INPI, RJ, p.242.
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De acordo com Gisele Ghanem Cardoso®, os produtos contrafeitos induzem

a confusado de marcas, os famosos produtos “fakes” e podem ser subdivididos em:

Bem pirata — aquele que ndo estd enganando o consumidor,
€ uma copia esdrixula que nao ha possibilidade de confusao; falsificado —
seria aquele bem que tem o condédo de causar confusdo no consumidor ao
adquirir um produto pensando ser outro e, por fim, réplica - o adquirente tem
ciéncia de que o produto é falso e ainda assim deseja-o por tratar-se de
produto idéntico ao original e usa-lo como se fosse auténtico.

Assim, podemos inferir que “pirata” € o produto que ndo engana o consumidor
eis que d& para se identificar que ndo se trata de um produto original, de pronto,
devido a qualidade do mesmo, € uma copia grosseira.

O produto falsificado tenciona causar uma confusdo no consumidor, que
compra “gato por lebre”, enquanto que no caso de uma réplica, o consumidor esta
ciente de que nao se trata de um produto original, mas que imita 0 mesmo, e adquire
assim mesmo, eis que deseja o status de possuir aquele determinado produto, mas
ndo tendo condicdes de adquiri-lo, contenta-se com uma réplica do mesmo. Na
réplica, tenta-se ao maximo copiar o produto original, de forma que quase passe
pelo mesmo, como por exemplo no caso de falsificagcdes quase perfeitas das bolsas
da grife francesa Louis Vuitton.

A Lei de Propriedade Industrial vai tratar dos crimes contra a Propriedade
Industrial em seu Titulo V, sendo mais especificamente das falsificacbes no artigo
190, quando dispbe que: “Comete crime contra registro de marca quem importa,
vende, oferece ou expde a venda, oculta ou tem em estoque: | — produto assinalado

com marca ilicitamente reproduzida ou imitada, de outrem, no todo ou em parte.” 3

4.1 A MODA NOS TRIBUNAIS: ANALISE DE CASOS CONCRETOS

Embora néo exista farta jurisprudéncia em se tratando de Direito de Moda,
pode-se constatar pela analise de alguns casos concretos ocorridos nos tribunais
brasileiros, que os criadores e as marcas de Moda nado ficam a mercé da tutela

jurisdicional, tendo sido relevante a aplicacdo dos institutos juridicos analisados

% PORTILHO, Deborah. Fashion Law: Registro e Protecdo na Moda. Curso de Extensé&o. De 20 a
19 de mar de 2016. Notas de Aula Apud CARDOSO. Gisele Ghanem. Direito da Moda: Andlise dos
produtos "inspireds”. Lumen Juris. RJ. 2016.p36
* BRASIL. Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial. Vade Mecum Saraiva — 21%edi¢&o. 2019.
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nesse trabalho para a solucdo das demandas apresentadas ao Judiciario.
Outrossim, em que pese a pouca divulgacao dos julgados com essa tematica, trata-
se de tema que pode ampliar o debate e o conhecimento dos profissionais do

Direito.
4.1.1 Poko Pano x C&A

No processo de n°: 2236/03, que tramitou na 62 Vara Civel da Comarca de
Barueri/SP*, foi proferida sentenca com fundamento na Lei de Direito Autoral.
Tratou-se de caso em que a autora, Poko Pano, empresa especializada na
confeccdo e roupa de praia, alegou que a ré, C&A, havia copiado em suas roupas,
uma boneca, que era a o diferencial das pecas da autora. Tudo comecgou quando
uma cliente entrou em contanto com a parte autora, alegando ter encontrando a
mesma peca que comprou da grife, nas lojas da ré, por um preco bem inferior ao
gue havia pagado. Dessa forma, a cliente sentiu-se enganada e ato continuo, fez
uma reclamacgdo. Além disso, varios revendedores dos biquinis da autora
reclamaram e romperam contratos. SO assim a autora teve ciéncia do acontecido e
acionou a Justica para pleitear seus direitos, conseguindo primeiramente, uma
liminar para impedir a ré de vender os produtos com a figura da boneca, o objeto da
copia, sob pena de multa diaria de R$10.000,00. E depois, foi deferida em sentenca
de mérito, a procedéncia do pedido autoral, eis que entendeu a magistrada que:

Além de atingido o Direito Autoral, comprovou a autora 0 prejuizo a
reputacéo de seus negdcios e a confusao entre os produtos, decorrente da
reproducdo, pela C&A, da estampa desenvolvida antecedentemente pela
autora. Enfim, o prejuizo moral da empresa autora consubstancia-se em sua
imagem denegrida, em razao da conduta da ré.

Ainda, sobre o caso supramencionado, preleciona Gilberto Mariot®, acerca da

decisdao da Exma. Juiza. Dra. Maria Elizabeth de Oliveira Bartoloto:

A senten¢a da magistrada, muito bem construida, € quase um tratado de
Direitos Autorais. Comeca explicando que toda producéo intelectual merece

% BRASIL. Tribunal de Justica do Estado de S&o Paulo. Comarca de Barueri. Processo n°: 2236/03.
Autor: Poko Pano. Ré: C&A.

% MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S&o Paulo: Estacéo das Letras e Cores,
2016, p.108.
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respeito legal e a criacdo de desenhos néo foge a regra. A C&A, em sede
de contestacdo, chegou a argumentar que a tendéncia da moda era
estampar bonecas nas pecas de roupas e biquinis e que tendéncia significa
ideia e o conceito de ideia ndo tem protecdo legal. Isso porque o Direito
Autoral protegeria a forma, ndo a ideia, como de fato, podemos aduzir do
texto legal. “Entretanto, para a magistrada a boneca usada pela Poko Pano
tinha forma propria com relacdo aos membros, cabeca e padrdo de roupa
usada pelo personagem, o que garantia a protecdo prevista em lei.”
“Ninguém pode ser dono de uma ideia, mas pode ser da forma”, disse. As
ideias, afirma a juiza, “séo patriménio da humanidade e n&o faria sentido se
elas fossem aprisionadas por individuos que dissessem: ninguém mais
pode fotografar o p6r-do-sol. Se o0 mesmo modelo posar para dois pintores
simultaneamente, esses dois quadros estardo amplamente protegidos, nao
importa que tenham partido da mesma ideia”, explicou.

Depreende-se da sentenca, que a magistrada entendeu que a ideia é livre,
gualguer um pode usa-la, no entanto, a forma como ela se materializa € individual e
por isso merece protecdo. Nenhuma pessoa fard uma obra igual a de outrem,

mesmo partindo da mesma ideia. Desta forma, serve o direito autoral para proteger

a forma com que a ideia é representada.
4.1.2 Hérmes x 284

Neste caso envolvendo a grife francesa Hermes e a brasileira 284, tramitou
sob o n°: 583.00.2010.187707-5, na 242 Vara Civel do Foro Central da Comarca de
Sao Paulo. A empresa brasileira fabricou uma bolsa “ inspirada” em uma das bolsas
mais famosas da grife francesa, a bolsa Birkin. Com os trag6es semelhantes aos da
original, a versao inspirada, fabricada de moletom, trazia a inscricdo “ I'm not the
original”’, ou seja, em Lingua Portuguesa: “ Eu ndo sou a original”. A bolsa da grife
francesa é um icone de alto luxo, a que poucas pessoas tem acesso, a mesma €
fabricada artesanalmente, de forma que sua produgdo envolve alto custo e

exclusividade. Por isso a bolsa é objeto de desejo®”:

A producéo € limitada, o design, classico, e a mdo de obra, artesanal. Ndo é
de hoje que as bolsas Hérmes séo icones de desejo e inspiracdo de varias
grifes. Nunca uma it bag manteve o sucesso durante tanto tempo. Os
modelos s#o carissimos. E o mais surpreendente? E preciso entrar em lista
de espera para conseguir uma das pecgas.

37 Conhe¢ca as Bolsas da Hermes que sdo verdadeiras obras de arte. Disponivel em <

https://www.metropoles.com/colunas-blogs/ilca-maria-estevao/conheca-as-bolsas-da-hermes-que-
sao-verdadeiras-obras-de-arte> Acesso em: 24/05/2020,
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A Hermes notificou extrajudicialmente a ré, argumentando que contrafagéo
constituia concorréncia desleal, conforme dispde a LPI.

A empresa ré, Village 284, em resposta, ajuizou uma acao declaratoria contra
a Hérmes com o objetivo de obter uma declaracdo de inexisténcia de relacéo juridica
derivada da suposta relacdo de direito autoral e/ou concorréncia desleal. Assim. A
Hérmes entrou com a contestacdo e reconvencdo contra a 284, solicitando
antecipacéao de tutela.

O Juizo deferiu a antecipacdo de tutela dando provimento ao pedido de
plagio, baseado na concorréncia desleal, determinando que a empresa suspendesse

as vendas, com base nos argumentos a seguir’®:

[...] A autora reconvinda, sem nenhum esforco de originalidade, aufere
rendimentos a custa do desempenho alheio, ao produzir bolsa idéntica a
prestigiada Birkin. E o fato de haver a ressalva, em destaque, de que n&o se
trata do modelo original, pela utilizagdo da marca“ I'm not the original”’, ndo
tem o condao de revestir de legitimidade sua conduta, pois mais do que os
outros modelos de bolsas mencionados pela autora em sua peti¢ao inicial, a
bolsa por ela produzida, remete o consumidor imediatamente a imagem do
produto original.

[...] Ao copiar um design criativo distintivo e fazer referéncias a bolsa “Birkin”
original, beneficia-se a autora reconvinda do design e dos investimentos
feitos pela ré reconvinte na divulgacéo da bolsa, e prejudica-se a reputagéo
da ré reconvinte de fornecer um produto exclusivo, voltado para um
segmento de mercado altamente especializado.

Ao final, foi proferida sentenca condenatoria, no sentido de que houve
violacdo aos direitos autorais da grife Hérmes e pratica de concorréncia desleal por
aproveitamento parasitario.

Na opinido da advogada Ivana Coo Galdino Ceribelli, sécia do escritério Coo

Ceribelli Advogados, especialista em Propriedade Intelectual®:

A decisdo do TJ paulista representa precedente fundamental no
reconhecimento da possibilidade de protecdo de artigos e acessorios de
moda como obras artisticas sempre que apresentarem o0 elemento
originalidade, condicdo essa, essencial a protecao pelo direito autoral.

% CARDOSO. Gisele Ghanem. Direito da Moda: Analise dos produtos “inspireds”. RJ. Lumen
Juris, 2016, p.128/129.

° Justica proibe Village 284 de fazer coépias de bolsas da Heérmes. Disponivel em:
<https://noticias.assessoriaexclusiva.com.br/blog/justica-proibe-village-284-de-fazer-copias-de-bolsas-
da-hermes> Acesso em 23/05/2020.
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[...] A decisdo é muito importante porque indica que o desenho de uma
bolsa, outros acessérios de moda, e até mesmo os desenhos de joias que
contenham certo grau de originalidade e criatividade, gozam da protecéo da
Lei de Direito Autoral, independentemente de registro de qualquer
natureza.

4.1.3 Joao Batista Castilhos da Rocha x Arezzo

O artesd@o gaucho Jodo Batista Castilhos da Rocha, ajuizou acdo em face da
empresa Arezzo, no ano de 2003, acerca de violagéo de Direito Autoral. Alegou o
autor que a empresa ré, fabricante de calcados e bolsos, utilizou de amostras do
trabalho do mesmo em produtos da sua colecdo primavera/verao 2002/2003. Antes
do lancamento da referida colecdo, o autor havia exposto seus produtos em uma
exposicdo. Um representante da parte ré adquiriu produtos do artesdo, tendo
encomendado mais posteriormente, informando ao mesmo que levaria os para a
sede da empresa ré. Que havia aprovado a participacdo do artesdo em sua nova
colecdo. Ao ser questionado sobre os Direitos Autorais do trabalho, o representante
da ré respondia com evasivas. Apds algum tempo, cessou O contato entre o0s
mesmos e o autor ficou sabendo por conhecidos que a empresa ré havia utilizado de
seus trabalhos, sem a devida autorizacao.

Assim, decidiu o autor ajuizar a referida acdo em face da empresa ré, Arezzo.

Em sede de contestacdo, alegou a empresa ré que o tema do autor era a
cultura hippie e que fez uma releitura desse tema, conforme menciona Gilberto

Mariot*® acerca das alegacdes da autora:

[...] Referiu que, da analise dos trabalhos do autor, o tema por ele adotado
era a moda hippie, da qual foi feita uma releitura, evocando simbolos
bésicos, como flores, valendo-se de exuberancia de riscados angulosos e
feicdo propositadamente tosca, mas em relagdo aos quais néo se
vislumbraria qualquer criacdo peculiar primigena, ou seja, que fugisse da
obviedade de uma tendéncia da época. Mencionou que a obra artistica para
assim ser considerada, tem que ter apelo estético ou cultural bem
delineado, ndo podendo ser generalizada qualquer criacdo, sob pena de
esvaziar a lei de Direitos autorais em seu fim e esséncia. Aduziu que os
artigos de moda feminina que o autor produzia ndo poderiam ser traduzidos
em arte. Disse que as declara¢cBes acerca do estilo artistico do autor nada
comprovavam, pois sequer era possivel identificar as caracteristicas desse
estilo, porque o trabalho seguia uma tendéncia disseminada. Sustentou,
ainda, que a obra do autor tombara no dominio publico, seja pela adocéo da
tendéncia hippie, seja pela adocao de técnica.

““ MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016, p.123.
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Em que pese as argumentacdes da parte ré, a sentenca foi de procedéncia, com
fulcro na Lei de Direitos Autorais, tendo entendido o Magistrado, conforme

fragmentos da sentenca®, que:

Tratando-se de questdo envolvendo Direitos autorais, ha que se analisar a
situagdo a partir do disposto na Lei n° 9.610/98, cujo art.7° define as obras
intelectuais protegidas, que sao aquelas criacdes do espirito, expressas por
qgualguer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel,
conhecido ou que se invente no futuro, trazendo um rol de exemplos n&o
taxativo. O inciso VIl do aludido art.7° elenca como artistica as obras de
desenho, pintura, gravura, escultura, litografia, e arte cinética. Assim, ao
contrario do que quer fazer até, perfeitamente possivel enquadrar o trabalho
confeccionado pelo autor como obra artistica.

[...} ndo estando a obra do autor, enquadrada, ademais, em quaisquer das
hipoteses de excecao de que trata o artigo 8° da mesma lei.

Assim, depreende-se da referida sentenca, que o magistrado entendeu que a
obra do autor estd amparada pela Lei de direitos autorais, sendo que mesmo que as
caracteristicas da mesma ndo se enquadrassem no rol que define as obras
intelectuais protegidas e como obra artistica, também ndo se enquadra nas

hipoteses de excecao. Fazendo jus assim do amparo previsto ha mesma.

4.1.4 Maria Bernadete Conte x H.Stern

Trata-se de um caso envolvendo a marca de joias H. Stern e a artesa gaucha
Maria Bernadete Conte. Alega a autora que deixou protétipos de suas joias,
baseadas na cultura indigena, com a representante da empresa joalheira , com a
intencéo de no futuro formarem uma parceria. Entretanto tal parceria ndo ocorreu.
Tempos depois, a artesdo tomou conhecimento que a referida empresa havia
lancado uma colecdo com as suas joias. Assim, ajuizou uma acédo, que tramitou sob
0 numero 10502127787, na 152 vara Civel do Foro Central de Porto Alegre/RS, no
ano de 1994. Em 2000 a sentenca julgou improcedente a pretensédo da autora.
Porém, em sede de apelacao foi reformada a sentenca. A alegacédo da parte ré era
de que a cultura indigena, na qual se baseavam as joias, € de dominio geral. Porém,
a autora demonstrou que mesmo que a inspiracdo da parte ré fosse tirada do

mesmo lugar, a cultura indigena, dificilmente iriam produzir trabalhos iguais. Trata-se

*L MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016, p.124/125
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novamente, da ideia de que, mesmo que a inspiracdo venha da mesma fonte, a
probabilidade de dois artistas produzirem trabalhos idénticos é dificilima, ficando
comprovado nesse caso, que houve plagio das obras da autora, conforme acérdéo
proferido pela 102 Camara Civel do Tribunal de Justica do Rio Grande do Sul , na
Apelacdo Civel n°: 70001422948,

“[...] ha que se distinguir, por outro lado, a contrafagdo do plagio. No
primeiro a obra é simplesmente copiada. Na segunda, ao contrario, a
despeito de certa diversidade material, as linhas de criacdo apresentam
algo em comum, sendo que as semelhangas, em verdade, “coincidéncias”,
estdo exaustivamente apontadas no laudo pericial da assistente técnica da
apelante, o qual, por sua preciséo e rigor metodolégico, merece prevalecer
sobre as conclusfes genéricas e subjetivas do louvado oficial. Ndo se trata,
pois, de utilizacdo de tema de dominio publico, ou do folclore indigena, mas
do préprio espirito da manifestagéo artistica...caracterizado, portanto, o uso
indevido da obra da autora, merece ser esta indenizada pelos danos
materiais e morais decorrentes do ilicito praticado.”

5 — CONCLUSAO

Com fundamento na pesquisa realizada, verifica-se que a Moda € de grande
relevancia econdmica e social, embora muitas vezes, discriminada, tida como “futil”.
Desta forma, faz-se necessério que o Direito volte-se mais o seu olhar a esse ramo.
E preciso cada vez mais profissionais especializados para atuar nessa area, que
saibam aplicar os instrumentos juridicos apropriados.

Entretanto, tal trabalho ndo é de facil consecucédo. Em relacdo a protecdo das
criacoes de moda, constatou-se que as mesmas podem encontrar amparo na Lei de
Propriedade Intelectual, que visa a protecdo das criagbes provenientes do génio
humano. Tal norma possui dois desmembramentos, quais sejam , o Direito do Autor
e a Propriedade Industrial. Cabera ao operador do Direito a sua correta aplicacéo,
face a andlise do caso concreto que |he for apresentado e das singularidades do
mundo fashion.

Em que pese haver ainda pouca doutrina e jurisprudéncia acerca do tema,

podemos encontrar algumas decisdes relevantes proferidas tanto pelo judiciario

“2 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: A Moda nos Tribunais. S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2016, p.139,140.
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estrangeiro quanto pelo brasileiro, neste Ultimo caso, temos por exemplo, o caso
citado C&A X Poko Pano, assim como o emblemético caso Village X Hermes que é
muito citado, em varios estudos sobre o tema. A grande maioria das decisdes
proferidas nos nossos tribunais quanto a questdo da Propriedade Intelectual as
criagbes de Moda, tém se voltado no sentido da aplicacdo da Lei de Direitos
Autorais. Até mesmo pela dificuldade de se identificar quando essas criacdes
merecem o0 amparo do Direito Autoral e quando merecem o amparo da LPI. As suas
idiossincrasias muitas vezes dificultam essa analise. Por isso é necessario que este
tema seja mais debatido e estudado. Serviu esse trabalho para ampliar o debate
acerca do tema Fashion Law, assim como sobre algumas referentes a protecéo de
seus produtos.

Ha que se ter em mente que o Direito € uma ciéncia que deve acompanhar a
evolugédo da sociedade, como diz o brocardo “Ubi societas, ibi jus”, ou seja, “Onde
estda a sociedade, ai esta o Direito”, devendo assim, voltar-se aos seus mais
diversos segmentos, sem discriminacodes.

Espera-se que no futuro, amplie-se o debate acerca do Fashion Law e as
formas de protecdo de suas criagdes, ja que € um ramo em expansdo e que

provavelmente demandara por mais profissionais especializados nesta area.
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